Familiare Kampagne fur
ein edles Uhrengeschiift

An der Ziircher Bahnhofstrasse
geht man neue Wege: Beyer Chro-
nometrie, das #dlteste Uhrenge-
schift der Schweiz, heckte die Idee
fiir die neue Werbekampagne sel-
ber aus, Nicht zuletzt, weil das Ge-
schift in der siebten Generation
von René Beyer gefiihrt wird, soll
die Kampagne das familiére Ambi-
ente sympathisch und traditionell
abbilden.

Fiir die Umsetzung holte Beyer
Freischaffende an Bord. Unter der

Regie von Simone Bischofberger-
Gumpp (Leiterin Marketing Kom-
munikation Beyer) entwickelten
Adrian Habliitzel (Art Director)
und Matthias Méichler (Texter)
eine Inserateserie in Schwarz-
Weiss.

Ziel der Kampagne ist die Stei-
gerung des Bekanntheitsgrades
und des familidren Images mit
«unaufgeregten, sympathischen,
einladenden Sujets» (Bischofber-
ger-Gumpp). Vorerst werden zwei
Hauptsujets ge-
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. schaltet (Gold-
B uhr, Familie). Sie
‘U erscheinen ganz-

T | seitig in Sonn-

] tags- und Life-
style-Medien. In
den Folgemona-
ten werden wei-
tere Sujets dazu-
kommen.
Verantwort-
lich bei Beyer
Chronometrie:
Simone Bischof-
berger-Gumpp
. (Idee, Konzept);
Umsetzung;: Adri-
an Habliitzel (AD,
Konzept), Matthi-
as Miéchler (Text,
Konzept), Katrin
Walther (Fotogra-
fie), Mirjam Kae-
ser (Styling), Red
Department
(Bildbearbei-

tung). (per)

«Alle Zeit der Welt - seit 1760»: Ein Familienbetrieb.

www.persoenlich.com



